
CAMPAÑA II: ¿DÓNDE ESTAMOS?

NAPPING

NAPPING AZ3 Oeno, coupage de conocimiento

La MISIÓN final de cualquier enólogo es proporcionar placer al consumidor
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Tu vino debe ser el escogido entre cientos de referencias del lineal, cartas de vino o
tiendas online.

Para cumplir nuestra misión necesitamos herramientas que nos permitan:

• Posicionarlo en el lugar adecuado.
• Diferenciarlo de forma perceptible.
• Explicarlo de forma entendible.
• Elaborarlo año tras año asegurando el perfil.

Un NAPPING adaptado nos ayuda a conocer las ventajas competitivas de nuestros vinos
en el mercado y lograr su repetibilidad en bodega
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APLICACIONES DEL NAPPING

Metodología fácil que evalúa 
(ordena) los vinos de una forma 

objetiva.

Según cual sea el objetivo,
podemos proponer una cata analógica (MK) o interpretativa (Pilotaje producción)
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El NAPPING analógico permite posicionarnos en un mercado frente a 
un objetivo o frente a los competidores 

MERCADO

Clasificación organoléptica 
para un segmento de vinos 

objetivo
¿Diferencia o similitud?

Descripción de la clasificación

¿Que diferencias hay entre los disitntos productos?
Dentro de nuestra gama o respecto a los 

competidores

Producción

Descripción nuevo(s) producto(s)

¿Especificaciones nuevo(s) producto(s) 
en línea con mi producto objetivo?

Prueba mercado
Preferencia / Prueba 

consumidor
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ABIERTOCERRADO

AGRESIVIDAD

ARMONÍA

Madurez

Madera

Estilo de vino

Frescor

Fruta



CAMPAÑA II: ¿DÓNDE ESTAMOS?

NAPPING

El NAPPING interpretativo, apoyado en nuestra colección de 53 moléculas aromáticas 
presentes en el vino, permite asegurar el perfil y la repetibilidad

 Establecer especificaciones precisas, basadas en una descripción
organoléptica precisa, para poder trabajar en producción.

 Evaluar globalmente cada componente ayuda a mantener las
características sensoriales de un año para otro. (Repetibilidad)

 Ayuda a mantener las características sensoriales de un producto a pesar de
los cambios en el proceso, calidad de las uva, etc.

 Ayuda a evaluar el valor añadido de un nuevo proceso de vinificación.

13 moléculas tiólicas
10 fermentales

8 terpénicas
10 del roble 

12 de desviaciones o defectos.



CAMPAÑA II: ¿DÓNDE ESTAMOS?

NAPPING

Diluido-Oxidativo

Evolución fruto seco

Fruta/madera Armonioso

Maduro

Maduro-Tostado

Torrefacto-
Evolucionado

Maduro

ComplejoEspeciado

Diluido Concentrado

Fruta fresca-Joven

Fruta Fresca

28 12 45

7 31

24

29 17

13

16 14 11 15 19

9
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22
23
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20 25 30

626

1 10 27
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El NAPPING proporciona las respuestas necesarias para diseñar una estrategia eficiente, 
coherente  y transversal para elaborar perfiles y volúmenes de vino adaptados a nuestro mercado.

Perfil UVA

Perfil VINO

EN EL VIÑEDO EN LA 
ELABORACIÓN

EN LA 
CRIANZA

EN EL 
MERCADO

Calificar el perfil uva
Gestionar la vendimia

Caracterizar el  terroir

Gestionar los 

perfiles vino

Asegurar y optimizar la 
fermentación alcohólica

Afinar los 
perfiles vino

Posicionar el 
producto
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PRESTACIÓN AZ3
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AUTONOMÍA PARA LA BODEGA
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 Benchmarking Mercado.
 Definición del perfil vino 

objetivo.
 Identificación de los ejes 

de acción técnicos 
prioritarios.

 Evaluación del potencial 
de las parcelas.

 Modelo predictivo para 
la planificación de las 
vendimias 
repetibilidad de un 
perfil vino.

 Definición de las etapas 
clave para lograr el perfil 
objetivo (gestión FA, 
crianza).

 Definición de los 
indicadores clave y de 
los puntos de control.

 Aplicación en 
producción.

 Transferencia de 
saber-hacer para  
que la bodega sea 
autónoma en la 
gestión de su 
producción.

Trabajo a 
realizar

DIAGNÓSTICO

Diagnóstico 
general

ETAPA 1

Acciones en el 
viñedo

ETAPA 2

Acciones en bodega y 
proceso vinificación

ETAPA 3

Seguridad del 
proceso

EJEMPLO DE PROYECTO – ESTRATEGIA GENERAL

Enfoque transversal
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